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F& 10 gode
tips til, hvordan
du og din virk-
somhed bliver

ime-
dierne pd den
gode mdade

Bliv synlig i pressen

Positiv omtale i medierne er mere veerd end
selv den mest glittede helsidesannonce. Arsa-
gen skal naturligvis findes i, at en artikel i en
avis blastempler jer i kunders, medarbejderes
0g @vrige interessenters gjne.

Laeserne betragter omtalen som langt mere
troveerdig, nar den har veeret igennem journa-
listens kritiske briller.

Derfor er dine kunder meget mere tilbgjelige il
at tro pa, at | kan levere varen, nar de har leest
om jer i avisen.

Fokus pd det unikke

Hos Branding4You tror vi
pa, at alle — bade enkelt-
personer, virksomheder og
organisationer — har noget
helt unikt at byde pa. Det
er dette unikke, der skal
defineres, styrkes, kom-
munikeres og markeds-
fores.

2 Kreativ presse
" under finanskrisen

for at
fa redaktionel omtale i avisernes spalter under
finanskrisen, hvor mange virksomheder skeerer
i reklamebudgettet og styrker pressekontakten.
Hyvis din virksomhed gear, siger og teenker som
alle andre, er der ingen journalist, der vil skrive
sa meget som en linje om jer.

Derfor bliver | ngdt til at teenke kreativt og saet-
te fokus pa, hvad det er, der gar jer sa unikke,
at | fortjener pressens bevagenhed:

Har | en nyhed?

Hvad ggr jer unikke?
Har | en god historie?
Har | klare holdninger?
Gar | noget seerligt?
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3.

Brug de journalistiske nyhedskriterier flittigt

Journalisten pa redaktionen er l&sernes 1.
forla2ngede arm. Derfor er det da ogsa jour-
nalistens fornemmeste opgave at sikre, at de 2.
historier, der bliver bragt, lever op til mindst ét

og gerne flere af de journalistiske nyhedskri-
terier. Brug kriterierne til at tiekke, om din hi- 3.
storie er veerd at sende til journalisterne, eller

om du blot spilder bade din egen tid og deres
med selvfede ord. Veelg i stedet at skeere ind 4.
til benet, sa du veekker bade journalistens og
leesernes interesse ved hjeelp af de 5 nyheds- 5.
kriterier:

Sensationen: En god historie skal inde-
holde noget uventet og ussedvanligt.
Identifikationen: Laeserne skal kunne iden-
tificere sig med historien og genkende den
fra deres egen hverdag.

Konflikten: En god historie skal indeholde
nogle modsaetninger, som lzeseren kan tage
personlig stilling til.

Aktualiteten: En nyhed er ikke laengere inte-
ressant, hvis den ikke er aktuel for laeseren.
Vasentligheden: Nyheden skal veere af
vaesentlig interesse for laeserne.

Succesen sidder
i direktgrstolen

4.

Derfor er det typisk direktgren, der er i

journalisternes sggelys, nar virksomheden skal
i pressen.
Der er ingen tvivl om, at direktarens evne til
at kommunikere, udtrykke sig og szlge varen
er guld veerd for en virksomhed. Bare teenk
pa topdirektgrer som Asger Aamund, Stine
Bosse og Peter Aalbzek, som far spaltevis af
omtale i medierne, blandt andet fordi de for-
star at teenke utraditionelt, altid er klar med en
J kommentar og har deres meningers mod til at
udtrykke holdninger, som vaekker interesse.

€€ Skcer ind til benet, s& du voekker b&de
journalistens og lcesernes interesse 19

S.

Veer forberedt pd kritiske spgrgsmal fra pressen

Selv om din virksomhed gerne
selv vil satte dagsordenen og
bestemme, hvad der skal sta i avi-
sen, er det en god ide at tage de
realistiske briller pa og veere rustet
til teenderne.

Den mest effektive metode er at
udvikle en oversigt over de mest

kritiske spgrgsmal, som | kan risi-
kere at fa stillet. Her skal | forestille
jer de veerst teenkelige scenarier:
Hvis noget gar galt, hvis en kunde
foler sig uretfeerdigt behandlet,
hvis | ikke lever op til samfundets
eller jeres egne etiske normer,
hvis en medarbejder har taget af

kassen, hvis nogen er kommet til
skade ved at bruge jeres produkt
etc. etc.

Det er godt at tage alle medarbej-
dere med pa rad, sa listen bliver
fyldestgerende. Herefter skal | give
sande svar pa alle spgrgsmal.
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/. Veelg presse-

meddelelse eller
solohistorie

Den gode historie kan
enten bruges som
solohistorie til en ud-
valgt journalist eller
udsendes som pres-
semeddelelse til flere
medier.

Uanset om | veelger den
ene eller den anden
metode, er det vigtigt,
at historien er vinklet
efter de journalistiske
nyhedskriterier. Sam-
tidig er det vigtigt, at

6. Loeg en effektiv pressestrategi

Pressestrategien definerer ma-
let med presseindsatsen og vi-
ser vejen til succes. En effektiv
pressestrategi skal som minimum
indeholde:

Kritiske spgrgsmal og svar, sa
virksomhedens presseansvar-
lige er godt klaedt pa til at be-
svare bade overraskende og
kritiske spgrgsmal fra journali-

vaere opmeerksom pa,
at budskabet er klart
0g preecist med:

1.

En Klar, kort og pree-
cis overskrift.

» Et klart defineret mal for pres- ster. 2. En underrubrik pa
seindsatsen: Hvad er malet, og Medietreening af virksomhe- maksimalt 3 linjer,
hvor hgjt er ambitionsniveauet? dens presseansvarlige, sa de der uddyber over-

* Ensamlet plan over, hvilke me- leverer budskabet kort og prae- skriften.
dier det er relevant at fa omtale cist. 3. Enindledning pa 5-6
i, og hvorfor. Maling af indsatsen via pres- linjer, der yderligere

» Udvikling af kernebudskaber og seklip. nuancerer historien.
gode historier til de relevante Gode pressefotos og portreet- 4. Gode mellemrubrik-
medier, vinklet efter de journa- fotos af virksomhedens pres- ker i form af steerke
listiske nyhedskriterier. seansvarlige. overskrifter pa de

* Udvikling af pressepolitik i virk- Et presserum pa hjemmesiden enkelte afsnit i pres-
somheden, séledes at alle med- med tal og facts om virksom- semeddelelsen.
arbejdere ved, hvordan de skal heden og dens ledelse. 5. Et letforstaeligt
forholde sig, hvis de bliver kon- Metode til lIgsbende evaluering og sprog.
taktet af en journalist. styrkelse af presseindsatsen. 6. Gode ordbillederog

Medietraening giver gennemslagskraft

Nar din virksomhed skal gore
en god figur i medierne,

metaforer, sa histo-
rien bliver sanselig.
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L Definer, hvorfor
din viksomhed og dine
produkter er s& unikke 39

Q.  scet fokus p& det unikke

Det kan veere virksomhedens idégrundlag,
vision, etiske standarder, veerdier, innovative
evner, unikke medarbejdere, utraditionelle
metoder, specifikke holdninger, seerlige erfa-
ringer, den karismatiske direktar, malsastnin-
ger, erfaringer, produkter m.v., der ggr virk-
somheden interessant for pressen.

Farst nar | har fokus pa, hvad det er, der gar
virksomhed unik i pressens gjne, er | gearet il
at styrke denne uniqueness.

What makes us unique
makes us successful!

]0 Evaluer presseindsatsen

Medieregnskabet giver din virksomhed over-
blik over, hvordan presseindsatsen bliver op-
fattet af toneangivende erhvervsjournalister.

Samtidig kan din virksomhed Igbende evaluere
presseindsatsen ved at abonnere pa presse-
klip hos et professionelt udklipningsbureau.

Derudover er der naturligvis en raekke andre
metoder til at male effekten af indsatsen direkte
eller indirekte: Salgstal, medlemstilgang, besa-
gende pa hjemmesiden, antal abonnenter pa
nyhedsbrevet, henvendelser etc.

Metoder til pressekontakit:

- Pressemeddelelse - Blogindlaeg

- Solohistorier - Web-presserum
- Debatindlzeg - Pressefotos

- Kronikker - Presseklip

- Kommentarer - Medieregnskab
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Branding4You
Telefon. +45 3011 9693
E-mail: kontakt@branding4you.dk
Web: www.branding4you.dk
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